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"WR WOLLEN ElI NE MARKE SEI N

Fur die Guppe "etoy" ist die Zeit der alten Hackernoral auch in der
Net zkunst vorbei. Das Internet ist heute komerziell, und di e Kunst
muss sich auf die Regeln einlassen, die in der Werbung gelten: Wr
si e am besten beherrscht, hat gewonnen

I ntervi ew M CHAEL GENOVA

taz: Hinter dem Nanen "etoy" stehen Miltinedi aspezialisten aus
Zirich, Manchester, Wen, Cenf, San Diego und Monza. Sie treten
offentlich nur unter Pseudonym auf. Wer ist agent.zai?

agent . ZAl: Al's genei nsame Ausgangsl age hatten wir bei unserer

G indung den Computer und die digitalen Medien.Wr waren damals ein
Architekt, ein Anwalt, zwei Misiker, ein Mediendesi gner und PR-Mann.
Wr haben benerkt, dass sich in unseren Arbeitsberei chen sehr viel
bewegt. Der Conputer beeinflusste zunehnmend di e Produkti on und
dadurch den Qut put.

Wr haben von Anfang an den Conputer nicht nur als Hilfsmttel,
sondern als primare Arbeitsungebung verstanden, die unsere
Lebenswei se und unsere Arbeit nmassiv mitbestimmt. Deswegen bauten
wir den Conputer fest in unser Konzept ein. Das hat dazu gefihrt,
dass uns rasch klar wurde, dass wir nur als Team als Verbindung

ver schi edener Experten, funktionieren konnen. Daraus entw ckelte sich
di e Grundi dee, nicht einzelne Kinstler in den Vordergrund zu
stellen, sondern eine Firma zu grinden. Wr fassen diese |dee unter
dem Begriff "Brand" zusanmen

Unser Ziel ist es, eine Marke aufzubauen. Deshalb treten wir als
Firma auf, und deshalb sind wir als Firma organisiert.

taz: Der erste Welterfolg hiel "digital hijack". Besucher groler
Suchmaschi nen wurden auf die Site von etoy entfihrt. Daflr vergab
die Ars electronica 1996 einen Preis. Imletzten Herbst erhob der
ameri kani sche Spi el war enhandl er Et oys.com Anspruch auf den Domai n-
Nanmen www. etoy.comund liel3 die etoy-Site per einstweilige Anordnung
bl ockieren. Die Antwort war der "toywar" - eine Plattformim Wb,

auf der etoy freiwillige Soldner fur den Kanpf gegen den E- Conmerce-
G ganten rekrutierten. Ein Krieg gegen Konmerz und M ssbrauch des
Net zes?

agent . ZAl: Das Herz unserer Operationen ist und bleibt der Server.
Er bildet das Zentrum unserer Abenteuer. Eine unserer Botschaften
oder eher Slogans lautet: "Entertainment on a higher |level of human
intelligence". Am Anfang haben wir den Begriff Kunst ganz abgel ehnt.
Mttlerweile glauben wir aber, dass unsere Projekte sehr wohl etwas
mt Kunst zu tun haben.



Dabei ist uns aber w chtig, den Begriff Kunst nicht elitér
verstanden zu w ssen. Wr haben verschi edenste Phasen durchgenmacht
und uns verandert. deichzeitig haben wir uns i mmer bemiht, dass die
Thenen, nmit denen wir uns beschaftigen, inmer ein wenig unmstritten
sind. Das ist der Punkt, worin wir uns vom harten Kern der

Net zkunst szene unt erschei den. Unserer Meinung nach ist dieser harte
Kern relativ |eicht einzuordnen. Er représentiert das "alte Netz"
mt einer oft recht klar ersichtlichen Ethik.

Wenn man Arbeiten von Heath Bunting und &hnlichen Netzkinstlern
betrachtet, dann erscheinen diese uns oft zu einfach. Viele

Repr dsent anten des so genannten "alten Netzes" bekl agen oft die
fortschreitende Komrerzialisierung des Internets und die schlechte
Qualitat seiner Inhalte.

Wr hingegen haben inmer darauf abgezielt, die Zwi espaltigkeit, in
der wir uns befinden, zu thematisieren. So einfach funktioniert die
VWlt nun mal nicht. Wenn man einerseits fordert, dass das Netz allen
zuganglich sein soll, dann hei 3t das andererseits auch, dass alle
daran teil nehmen werden, vom Bri ef markensamm er bis zum

Kl ei nwagenhéndl er. Uns gentgt es nicht, das "neue Netz" und dessen
fortschreitende Kommerzialisierung von vornherein zu verurteilen
Punkt uel | oder in spezifischen Bereichen kritisieren oder
reflektieren wir bestimte Entw cklungen. Wr wollen D nge aber auf
keinen Fall in einer dogmati schen Wi se angreifen. Letztlich sind
wr ein Teil der Vernetzung.

taz: Manche sehen darin nur einen gut designten Hype. Was hat der
Kanpf von Markennamen nit Netzkunst zu tun?

agent.ZAl: Mt der Entscheidung, den Streit auszufechten, war far
uns klar, dass wir diese Auseinandersetzung in der Offentlichkeit

i nszeni eren wirden. Viele Leute aus der Szene haben uns geraten, die
fir die Domai n angebotenen 516. 000 Dol | ar anzunehnen, die eine
Halfte fur eine gute Sache zu spenden und mt der anderen Halfte

ei ne neues Kunst produkt zu machen.

Wr sahen in dieser Situation aber ein riesengrofles Potenzial fir
eine Aktion. Es war eine nediale Performance, in real tine und
medi al verfolgbar, ein Spiel mit der Ofentlichkeit, vor allemnit
spezi fi schen Benut zergruppen. Uns reichte es, diese spezielle
Ausgangsl age zu nutzen, umein Statenment abzugeben: Das Netz wird

i mrer noch und i mrer wi eder fal sch eingeschatzt. Viele Leute denken
dass das Internet mttlerweile mt Konmerz gl eichzusetzen sei, und
dass di e Genei nschaftsaspekte zu vernachl dssi gen seien. Wr haben
das CGegenteil bew esen

taz: Der Krieg der Spiele ist zu Ende, der Spiel zeughersteller hat
sei ne Kl age zurlickgezogen

agent.ZAl: Die sind einfach naiv in die Falle getappt. Sie hatten ja
auch nicht viele anderen Mglichkeiten. Waren sie klug gewesen,
hatten sie uns einfach weiternmachen | assen oder einige smarte Typen
r ubergeschickt. Wr sind nicht "anti-corporate". Wr erheben nur den
Anspruch, unser eigenes Spiel spielen zu dirfen. Und wenn uns jemand
daran hindern will, wehren wir uns. Darin sind wir ehrlicher als
andere Kinstler Nicht in einemnoralischen Sinne. Ein spezifisches



Mer krmmal von Net zkunst pr oj ekt en, aber auch von konmerziellen
Produkten i st das Ziel, die Menschen zu erreichen. Man nimrt zwar
erhebliche Nachteile in Kauf. Am Bildschirmtauscht man sie ein
gegen die Mglichkeit, eine breite Ofentlichkeit zu erreichen.
Brandi ng, Value, Inpact: dies sind ganz spezifische Netzparaneter,
durch die sich das Internet von anderen Kunstmedi en unterscheidet.

Wr halten den ew gen Pessinisten entgegen und sagen, dass das
Internet imrer interessanter wird. |Imrer nmehr Leute h&ngen an di esem
Medi um Es gi bt zwar auch i mer nehr sinnlose Inhalte, und es wird

i mrer schwi eriger, sich zu orientieren.

Aber darin besteht ja gerade die Verschiebung der Werte. Unsere
CGesel | schaft besteht nun ei nnmal aus tausenden von Splittergruppen.
Man kann ni cht dagegen ankéanpfen, das wire fast schon reaktionar.
Wr behalten uns vor, unser Statenent abzugeben Dies tun wr aber
indirekt, nicht indemwr direkte poltische Statenments abgeben. Wr
haben zwar unsere politischen G undl agen, sehen uns aber nicht als
Real politi ker.
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